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Informasi Artikel Abstract 

Tanggal masuk 27 Maret 2023 Research aim: This research analyzed the variables that influence the buying 

decision of cooking oil in Nganjuk Regency. 
Methods: The method used is quantitative analysis. 

Research Finding: The study's results show that the only variables significantly 

affecting purchasing decisions are price and personal factors, while product, 

promotion, and social factors do not. Personal factors, including age, occupation, 
economic situation, lifestyle, and personality, have the most dominant influence on 

the decision to buy cooking oil in Nganjuk Regency. 

Theoretical contribution/Originality: This study's results strengthen the consumer 

behavior theory by providing examples of how it is implemented in buying cooking 
oil in Nganjuk Regency. 

Practitioner implication: It can be the basis for policy-making to shift people's 

purchasing interest from bulk cooking oil to packaged cooking oil and can be the 

basis for determining cooking oil marketing strategies according to consumer 
behavior. 

Research limitation: Analysis of factors that influence buying decisions for cooking 

oil in the Nganjuk district in this study is limited to only product variables, price, 

promotion, personal factors, and social factors 
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 Abstrak 

 Tujuan Penelitian: Penelitian ini untuk menganalisis variabel-variabel yang 
mempengaruhi keputusan pembelian minyak goreng di Kabupaten Nganjuk 

Metode: Metode yang digunakan adalah analisis kuantitatif  

Temuan Penelitian : Hasil penelitian menunjukkan bahwa variabel yang 

berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian hanya variabel harga dan 
faktor pribadi, sedangkan variabel produk, promosi, dan faktor sosial tidak 

berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian. Faktor pribadi meliputi 

usia, pekerjaan, keadaan ekonomi, gaya hidup dan kepribadian berpengaruh paling 

dominan dalam keputusan pembelian minyak goreng di Kabupaten Nganjuk. 
Kontribusi Teoritis/ Originalitas: Hasil penelitian ini memperkuat teori perilaku 

konsumen dengan memberikan contoh implementasinya dalam pembelian minyak 

goreng di Kabupaten Nganjuk. 

Implikasi Praktis : Dapat menjadi dasar pengambilan kebijakan mengalihkan 
minat beli masyarakat dari minyak goreng curah ke minyak goreng kemasan serta 

menjadi dasar untuk menentukan strategi pemasaran minyak goreng sesuai 

perilaku konsumennya.  
Keterbatasan Penelitian: Analisis perilaku konsumen terkait keputusan 

pembelian minyak goreng di Kabupaten Nganjuk dilakukan dengan pendekatan 

kuantitatif yang mungkin belum sepenuhnya menggambarkan variabel sosial dan 
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psikologis yang kompleks. 

Pendahuluan 

Minyak goreng meirupakan salah satu ke ibutuhan pokok dan konsumsinya seimakin 

meiningkat seitiap tahun. Seibagian beisar me inu yang dikonsumsi dalam rumah tangga dimasak 

meinggunakan minyak goreing. Usaha makanan yang meinggunakan minyak gore ing juga 

cukup banyak dan kian beirtambah. Hal ini se imakin meiningkatkan ke ibutuhan minyak gore ing 

dari tahun kei tahun seibagaimana tampak pada gambar beirikut:  

 
Gambar 1.Peirke imbangan Konsumsi Minyak Gore ing tahun 2015-2021 

                     Sumbe ir: [1] 

Data dari Gabungan Peingusaha Keilapa Sawit Indoneisia (GAPKI), konsumsi minyak sawit 

dalam neigeiri pada tahun 2022 juga teirus meingalami peiningkatan [2]. Peiningkatan ke ibutuhan 

minyak goreing pada tahun 2022 paling utama pada minyak goreing curah dikareinakan 

ke inaikan harga minyak goreing keimasan. Minyak goreing yang ada di pasar teirdiri dari dua 
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macam yaitu minyak goreing curah dan ke imasan. Pe irbeidaan utama minyak goreing curah dan 

minyak goreing ke imasan adalah dari kualitas produk, salah satunya dari kualitas 

pe inyaringannya. Minyak goreing ke imasan me ilalui dua kali peinyaringan seidangkan minyak 

gore ing curah meilalui satu kali peinyaringan se ihingga leimak jeinuh masih tinggi dan tidak baik 

bagi keise ihatan. Seilain dari peinyaringan, pe irbeidaan kualitas produk minyak goreing curah dan 

ke imasan juga dari peindistribusian minyak goreing dari pabrik kei eiceiran meilalui rantai 

distribusi yang panjang deingan tingkat higieinitas yang reindah, se ihingga dikhawatirkan tidak 

layak untuk konsumein [3]. Namun beigitu, minat beili minyak goreing curah masih cukup 

tinggi.  

Ke ibutuhan akan minyak goreing tidak hanya meinjadi keibutuhan skala rumah tangga 

namun juga skala usaha [4]. Hal ini meindorong banyaknya produsein minyak goreing deingan 

aneika meire ik dan ke imasan yang beirsaing dalam peineitapan harga. Peirsaingan harga yang 

cukup tinggi meindorong pe imeirintah meine itapkan keibijakan satu harga untuk minyak goreing 

yang justru meimbuat masalah keilangkaan minyak goreing di pasaran seihingga pada 16 Mare it 

2022, subsidi atau keibijakan satu harga minyak goreing dicabut untuk minyak goreing 

ke imasan dan teitap beirlaku untuk minyak gore ing curah. Hal ini meingakibatkan harga minyak 

gore ing keimasan keimbali meiningkat, seime intara itu minyak goreing curah banyak dicari oleih 

masyarakat khususnya yang me imiliki usaha dan meimbutuhkan bahan baku minyak gore ing 

yang cukup beisar dalam produksinya. Banyaknya peiminat akan minyak goreing curah ini 

meimbuat keilangkaan minyak goreing curah di pasaran. Warga yang didominasi pe idagang 

pasar dan toko keilontong harus reila antre i beirde isak-deisakan de imi meindapat minyak goreing 

curah beirsubsidi, bahkan sudah be irdatangan se ibeilum pintu gudang agein dibuka [5]. 

Fe inomeina ini meindasari keite irtarikan peine iliti untuk meinganalisis faktor-faktor yang 

meindasari peirilaku konsumein dalam meimbuat keiputusan pe imbeilian minyak gore ing curah 

dan keimasan di Kabupatein Nganjuk. Peirilaku konsumein meinganalisis bagaimana individu, 

ke ilompok atau organisasi meilalui prose is-prose is mulai dari meinyeile iksi, meimbe ili, 

meinggunakan, dan meinghe intikan peimakaian produk dan jasa guna meimuaskan ke ibutuhan 

[6]. De ingan kata lain, peirilaku konsumein meimpe ilajari bagaimana individu, keilompok, dan 

organisasi meimilih, meimbe ili, meinggunakan, dan meilakukan keiputusan le ibih lanjut apakah 

meine iruskan atau meinghe intikan peimakaian barang atau jasa seisuai pe ingalaman dalam 

meimuaskan ke ibutuhan dan keiinginan me ireika [7]. Be ibe irapa peineilitian seibe ilumnya sudah 

meimbuktikan beibeirapa faktor peirilaku konsume in yang meimpeingaruhi keiputusan pe imbeilian 

minyak goreing antara lain atribut produk [8], faktor budaya, sosial, pribadi dan psikologis[9], 

poduk, harga, dan promosi [3].  

Ke iputusan peimbe ilian meirupakan suatu prose is dimana konsumein meilakukan beibeirapa 
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tahap untuk meineintukan peimbeilian suatu produk [10]. Tahapan yang dilakukan dalam 

ke iputusan peimbeilian meiliputi tahap pe ingeinalan masalah atau keibutuhan, pe incarian 

informasi, eivaluasi alteirnatif, dan peimilihan keiputusan peimbe ilian yang mana konsume in 

be inar-beinar meimbe ili suatu produk. Seite ilah meilakukan keiputusan peimbe ilian, konsume in 

meine intukan peirilaku pasca peimbeilian yang me irupakan proseis pe ingambilan tindakan leibih 

lanjut seiteilah meimbeili, hal ini beirdasarkan keipuasan atau keitidakpuasan yang me ireika 

rasakan.  

Kabupatein Nganjuk te irmasuk salah satu daeirah yang me ingalami masalah keilangkaan 

minyak goreing. Warga reila antrei 2 jam untuk meindapatkan minyak goreing curah [11]. Hal 

ini dikareinakan adanya panic buying dimana konsumein meilakukan keiputusan pe imbeilian 

de ingan peirtimbangan beibe irapa faktor peirilaku konsumein yang tidak hanya meime intingkan 

ke ibutuhan saja. Pada peine ilitian ini peinulis te irtarik untuk meinganalisis keiputusan pe imbeilian 

minyak goreing di kabupatein Nganjuk ditinjau dari variabeil produk, harga, promosi, faktor 

sosial, dan faktor pribadi.  

Hasil peine ilitian ini diharapkan dapat me injadi bahan peirtimbangan bagi peingambil 

ke ibijakan seihingga dapat meingatasi masalah keilangkaan minyak goreing curah. Meinghadapi 

mahalnya harga minyak goreing ke imasan dan teirbatasnya minyak goreing curah, se iharusnya 

dapat dibuat keibijakan peimbatasan seipe irti gas eilpiji 3kg yang dipeiruntukkan untuk warga 

miskin atau skala usaha mikro dan keicil. Analisis peingaruh produk, harga, promosi, faktor 

sosial dan pribadi untuk dapat meimahami seijauh mana preife ireinsi konsume in akan kualitas 

produk, se ilisih harga, promosi minyak gore ing ke imasan, faktor- faktor sosial dan pribadi yang 

meindasari pe imilihan produk se ihingga dapat meingalihkan minat beili masyarakat dari minyak 

gore ing curah kei minyak goreing ke imasan. 

 

Metode 

Pe ine ilitian ini meinggunakan meitodei kuantitatif deingan tahapan peineilitian diawali 

kajian reife ireinsi-re ifeire insi teirkait variabeil yang akan diteiliti yaitu peirilaku konsumein dan 

ke iputusan peimbe ilian. Dari beibeirapa re ifeire insi dan pe ineilitian teirdahulu dirumuskan be ibeirapa 

indikator yang seisuai untuk meingukur variabeil peirilaku konsumein dan keiputusan pe imbeilian 

minyak goreing dan se ilanjutnya disusun meinjadi kueisione ir. Kue isione ir yang teilah disusun 

ke imudian dipastikan valid dan reiliabeil meilalui uji validitas dan reiliabilitas. Hasil uji validitas 

meinunjukkan nilai peiarson corre ilations se imua indikator leibih beisar dari r tabeil (0,1966) 

se ihingga kueisioneir valid. Hasil uji reiliabilitas meinunjukkan nilai cronbach’s alpha se imua 

variabeil leibih beisar dari r tabeil (0,6) se ihingga kueisione ir re iliabeil.  

Kue isione ir yang sudah valid dan reiliabeil se ilanjutnya diseibar ke ipada sampeil peine ilitian 
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yang diteintukan jumlahnya beirdasarkan rumus slovin se ibagai beirikut:  

 
n = Ukuran sampeil/jumlah reisponde in. 

N = Ukuran populasi=1.109.683 jiwa (jumlah warga kabupatein Nganjuk)[12]. 

e i = Preise intase i keilonggaran keiteilitian = 0,1 (10%) untuk populasi dalam jumlah beisar. 

Se ihingga dipeirole ih jumlah sampeil seibanyak 99,99 dibulatkan 100 reisponde in. Teiknik 

sampling meinggunakan purposivei sampling de ingan kriteiria:  

a. Usia diatas 20 tahun seihingga meimahami ke ibutuhan konsumsi minyak goreing 

b. Pe irnah meilakukan peimbeilian minyak gore ing curah dan keimasan seihingga bisa 

meimbandingkan keidua produk. 

Untuk peimbanding, peine iliti meimbagi sampeil teirdiri dari 3 karakteiristik yang beirbe ida 

yaitu ibu rumah tangga, peingusaha UMKM de ingan salah satu bahan baku utamanya minyak 

gore ing, dan karyawan/peigawai. Peine ilitian dilakukan seilama 4 bulan teirse ibar ke i pasar 

tradisional maupun modeirn di kabupatein Nganjuk. 

 

Gambaran deisain peineilitian ini seibagai beirikut:  

 

 

 

 

 

 

 

Gambar 1. Deisain Pe ineilitian 

De ifinisi dari variabeil yang diteiliti seibagai be irikut:  

Produk: minyak goreing  yang  ditawarkan  produsein  untuk  dipeirhatikan, dicari, dibeili, 

digunakan atau dikonsumsi pasar seibagai peime inuhan keibutuhan atau keiinginan. Indikator 

variabeil produk adalah: manfaat produk, kualitas produk, meire ik, dan keimasan 

Harga: jumlah  dari  nilai  yang ditukar  konsume in  atas  manfaat-manfaat  kareina meimiliki  

atau  meinggunakan minyak goreing te irse ibut. Indikator variabeil harga adalah: keiteirjangkauan 

harga, keise isuaian deingan manfaat, daya saing harga, keise isuaian deingan kualitas 

Promosi: keigiatan yang dilakukan produse in untuk meinge inalkan produk minyak goreing. 

Indikator variabeil promosi adalah: freikue insi promosi, kualitas promosi, waktu promosi, 

Faktor-faktor 

perilaku konsumen 

• Produk 

• Harga 

• Promosi 

• Faktor 

Sosial 

• Faktor 

Pribadi 

Keputusan Pembelian 

Minyak Goreng 
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ke iteipatan promosi 

Faktor sosial: Lingkungan sosial yang me impeingaruhi keiputusan peimbeilian minyak gore ing. 

Indikator faktor sosial adalah: keilompok acuan, keiluarga, budaya, peiran dan status 

Faktor pribadi: keipe ircayaan dari keipribadian diri seindiri yang meimpeingaruhi ke iputusan 

pe imbeilian minyak goreing. Indikator faktor pribadi adalah: usia, peike irjaan dan ke iadaan 

e ikonomi, gaya hidup, dan keipribadian 

Ke iputusan Peimbe ilian: proseis dimana konsume in meilakukan beibe irapa tahap untuk 

meine intukan peimbeilian minyak goreing dari se ikian banyak pilihan produk. 

Data kueisione ir yang sudah dipeiroleih se ilanjutnya di reikap dan di analisis meilalui 

analisis statistik deiskriptif, uji asumsi klasik, uji reigre isi, uji koeifisiein de iteirminasi, uji 

hipoteisis, dan peinarikan keisimpulan. Untuk akurasi model regresi selanjutnya dilakukan 

transformasi log natural untuk menguatkan asumsi normalitas, memperbaiki distribusi 

residual, dan meningkatkan kualitas prediksi model. 

 

Hasil dan Pembahasan 

 Hasil pe ineilitian yang dipeirole ih dari analisis data hasil peinye ibaran kueisione ir dapat 

dilihat pada tabeil hasil analisis reigre isi beirikut: 

 

Tabeil 2 Hasil Analisis Reigreisi Lineiar Beirganda 

Coefficientsa 

Modeil 

Unstandardizeid 

Coeifficieints 

Standardizeid 

Coeifficieints 

t Sig. 

Collineiarity Statistics 

B Std. Eirror Beita Toleirancei VIF 

1 (Constant) 18.943 4.342  4.363 .000   

X1 -.083 .117 -.066 -.707 .482 .345 2.902 

X2 .481 .146 .412 3.288 .001 .189 5.279 

X3 .474 .173 .240 2.731 .008 .387 2.586 

X4 .208 .274 .096 .758 .451 .186 5.390 

X5 -.595 .150 -.296 -3.969 .000 .534 1.871 

a. Deipeindeint Variablei: Y 

Sumbe ir: olah data primeir, 2022 

 

 Dari tabeil 2 teirse ibut dikeitahui bahwa variabeil X1 yaitu produk meimiliki nilai 

koe ifisiein re igre isi ne igatif yang beirarti ada hubungan ne igatif antara produk deingan ke iputusan 

pe imbeilian. Seimakin baik produk yang ditawarkan, seimakin meinurunkan ke iputusan 
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pe imbeilian konsumein akan minyak goreing. Hal ini cukup rasional kareina se imakin baik 

produk minyak goreing yang ditawarkan teintunya akan meiningkatkan harga se ihingga 

meinurunkan ke iputusan pe imbeilian minyak gore ing. Hasil ini di dukung pula de ingan nilai 

signifikansi produk yang leibih keicil dari 0,05 meinunjukkan bahwa produk tidak beirpe ingaruh 

signifikan teirhadap keiputusan peimbe ilian yang beirarti bahwa dalam meilakukan ke iputusan 

pe imbeilian minyak goreing, konsume in tidak teirlalu meimpeirhatikan manfaat produk, kualitas 

produk, me ireik, dan ke imasan. Minyak gore ing yang meinawarkan kandungan gizi dan mutu 

tinggi, meire ik yang teirke inal, maupun keimasan yang meinarik tidak beirpe ingaruh signifikan 

teirhadap keiputusan peimbe ilian.  

Untuk variabeil X2 yaitu harga meimiliki nilai koeifisiein reigre isi positif yang beirarti ada 

hubungan positif antara harga dan keiputusan pe imbeilian minyak goreing. De ingan kata lain, 

se imakin tinggi harga, se imakin tinggi pula keiputusan peimbe ilian minyak goreing. Hal ini 

meirupakan fe inomeina yang teirjadi di se iluruh Indone isia dikareinakan harga minyak gore ing 

meiningkat cukup tinggi. Seibe ilum keinaikan harga ini, minyak goreing meingalami keilangkaan 

di se imua teimpat se ihingga beirapapun harga yang ditawarkan oleih produse in te itap dibeili oleih 

konsume in. Untuk meingantisipasi keilangkaan minyak goreing teirjadi lagi, banyak konsume in 

meingalami panic buying dimana meireika meimborong minyak goreing yang ada di pasaran 

untuk speikulasi maupun dijual lagi. Hasil ini dipeirkuat deingan nilai signifikansi variabeil 

harga yang leibih beisar dari 0,05 meinunjukkan adanya peingaruh signifikan harga teirhadap 

ke iputusan peimbeilian.  

Variabeil X3 yaitu promosi meinunjukkan niliai koeifisiein re igre isi positif yang beirarti 

bahwa ada hubungan positif promosi de ingan keiputusan peimbeilian. Deingan kata lain, 

se imakin baik promosi seimakin tinggi ke iputusan peimbeilian. Namun hubungan ini tidak 

signifikan kareina nilai signifikansi leibih ke icil dari 0,05 meinunjukkan bahwa promosi tidak 

be irpeingaruh signifikan teirhadap keiputusan pe imbeilian. Hal ini peirlu meinjadi peirhatian bagi 

produse in. Tidak peirlu meingeiluarkan biaya yang teirlalu tinggi untuk promosi produk minyak 

gore ing kareina hal ini tidak beigitu beirpeingaruh bagi keiputusan peimbeilian konsumein. 

Variabeil X4 yaitu faktor sosial meimiliki koe ifisiein re igre isi be irnilai positif meinunjukkan 

bahwa ada hubungan seiarah antara faktor sosial dan ke iputusan peimbeilian. Se imakin tinggi 

faktor sosial meiliputi keilompok acuan, ke iluarga, budaya, peiran dan status meiningkatkan 

ke iputusan peimbeilian atas minyak goreing. Ke ilompok acuan yang meiningkat, ke ibutuhan 

konsumsi ke iluarga atas minyak goreing yang meiningkat, budaya meingkonsumsi masakan-

masakan yang digoreing, peiran dan status se ibagai golongan eikonomi meine ingah kei atas akan 

meindorong pe iningkatan keiputusan peimbe ilian minyak goreing. Nilai signifikansi variabeil 

faktor sosial diatas 0,05 me inunjukkan pe ingaruh indikator-indikator variabeil faktor sosial 
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teirse ibut tidak signifikan teirhadap keiputusan peimbe ilian. 

Variabeil X5 yaitu faktor pribadi meimiliki koe ifisiein re igre isi ne igatif yang meinunjukkan 

hubungan beirlawanan arah antara faktor pribadi deingan keiputusan pe imbeilian. Se imakin 

tinggi faktor pribadi meiliputi usia, peike irjaan dan keiadaan eikonomi, gaya hidup, dan 

ke ipribadian seimakin reindah keiputusan peimbeilian konsumein. Nilai koeifisie in reigre isi variabeil 

faktor pribadi yang teirtinggi meinunjukkan pe ingaruh dominan faktor pribadi dalam ke iputusan 

pe imbeilian minyak goreing. Nilai signifikansi yang leibih keicil dari 0,05 meinunjukkan 

pe ingaruh signifikan faktor pribadi teirhadap keiputusan peimbeilian. Hal ini beirarti faktor 

pribadi meimiliki peingaruh beisar bagi ke iputusan peimbeilian minyak goreing. Teirkait usia, 

se imakin matang usia seimakin bisa meine ikan keiputusan peimbe ilian minyak goreing kareina 

ke imampuan meilakukan peirtimbangan baik atau buruknya meingkonsumsi minyak goreing 

juga meiningkat. Teirkait peikeirjaan dan keiadaan eikonomi, seimakin baik peike irjaan dan 

ke iadaan eikonomi se ise iorang se imakin meinurunkan ke iputusan peimbe ilian minyak goreing 

kareina ke isadaran akan kualitas keise ihatan. Be igitu juga teirkait gaya hidup, seimakin baik gaya 

hidup seise iorang, seimakin meinurunkan pe imbeilian minyak goreing dan beiralih kei makanan-

makanan yang tidak digoreing.  

Untuk memperkuat akurasi model regresi, menguatkan asumsi normalitas, 

memperbaiki distribusi residual, dan meningkatkan kualitas prediksi model selanjutnya 

dilakukan transformasi log natural dan menghasilkan model transformasi log natural sebagai 

berikut:  

Tabel 3. Transformasi Log Natural 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

Collinearity Statistics 

B Std. Error Beta Tolerance VIF 

1 (Constant) .800 .140  5.701 .000   
L_X1 -.068 .092 -.066 -.740 .461 .326 3.065 

L_X2 .123 .128 .133 .958 .000 .136 7.360 

L_X3 .269 .091 .269 2.955 .006 .316 3.167 

L_X4 .085 .151 .082 .564 .574 .124 8.042 

L_X5 -.539 .117 -.570 -4.590 .000 .170 5.879 

a. Dependent Variable: L_Y 

Sumber: olah data primer, 2022 

Hasil transformasi log natural menunjukkan hubungan dan signifikansi yang sama 

dengan model regresi sebelumnya dimana variabel produk dan faktor pribadi memiliki 
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hubungan negatif dengan keputusan pembelian sedangkan variabel promosi, harga, dan faktor 

sosial memiliki hubungan positif terhadap keputusan pembelian. Ditinjau dari taraf 

signifikansi, variabel harga dan faktor pribadi berpengaruh signifikan terhadap keputusan 

pembelian sedangkan produk, promosi, dan faktor sosial memiliki pengaruh tapi tidak 

signifikan terhadap keputusan pembelian.  Perbedaan antara model regresi menggunakan log 

natural dan model regresi linear biasa terletak pada perubahan nilai koefisien regresi dan 

signifikansinya. Dalam model regresi menggunakan log natural, koefisien regresi 

menunjukkan pengaruh relatif variabel independen terhadap variabel dependen dalam 

konteks log natural.  

Untuk meinge itahui peingaruh seicara simultan dapat dikeitahui dari hasil uji F beirikut:  

Tabeil 4. Hasil Uji F (Simultan) 
ANOVAa 

Modeil Sum of Squareis df Meian Squarei F Sig. 

1 Reigreission 1859.123 5 371.825 48.284 .000b 

Reisidual 723.877 94 7.701   
Total 2583.000 99    

a. Deipeindeint Variablei: Y 

b. Preidictors: (Constant), X5, X3, X1, X2, X4 

Sumbe ir: olah data primeir, 2022 

 

Dari tabeil 4 dikeitahui bahwa nilai sihnifikansi uji F 0,000 le ibih keicil dari 0,05, hal ini 

meinunjukkan bahwa se icara simultan produk, harga, promosi, faktor sosial dan faktor pribadi 

be irpeingaruh signifikan teirhadap keiputusan peimbeilian minyak goreing. produk yang se isuai 

ke ibutuhan, harga yang seisuai deingan produk, promosi yang teipat, didukung deingan faktor 

sosial dan faktor pribadi meimpeingaruhi ke iputusan konsumein dalam meimbe ili minyak goreing. 

se ibe irapa beisar ke ilima variabeil te irse ibut meimpe ingaruhi keiputusan pe imbeilian dapat dilihat 

pada hasil uji deiteirminasi beirikut:  

Tabeil 5. Uji Koeifisie in Deite irminasi 

Model Summaryb 

Modeil R R Squarei Adjusteid R Squarei 

Std. Eirror of thei 

Eistimatei Durbin-Watson 

1 .848a .720 .705 2.775 1.806 

a. Preidictors: (Constant), X5, X3, X1, X2, X4 

b. Deipeindeint Variablei: Y 

Sumbe ir: olah data primeir, 2022 

Nilai Adjusteid R Squarei pada tabeil 5 se ibe isar 0,705 meinunjukkan bahwa seibe isar 

70,5% kombinasi variabeil produk, harga, promosi, faktor sosial dan faktor pribadi mampu 
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meimpe ingaruhi variabeil keiputusan pe imbeilian. Hal ini beirarti masih ada 29,5% variabeil lain 

yang beirpe ingaruh teirhadap keiputusan peimbeilian dan beilum masuk pada peine ilitian ini. Hal 

ini peirlu kajian leibih meindalam lagi agar analisis keiputusan peimbeilian dapat leibih optimal. 

 

Kesimpulan 

Variabeil peirilaku konsumein yang meimiliki peingaruh signifikan teirhadap keiputusan 

pe imbeilian hanya variabeil X2 (harga) dan X5 (faktor pribadi) kareina meimiliki nilai 

signifikansi leibih keicil dari 0,05. Hal ini meinunjukkan bahwa harga dan faktor pribadi sangat 

be irpeingaruh dalam keiputusan konsume in meimbeili minyak goreing. Variabeil pe irilaku 

konsume in yang lain yaitu produk, promosi, dan faktor sosial tidak beirpe ingaruh signifikan 

teirhadap keiputusan peimbe ilian kareina meimiliki nilai signifikansi leibih be isar dari 0,05.  

Faktor pribadi meiliputi usia, peike irjaan dan keiadaan eikonomi, gaya hidup dan 

ke ipribadian beirpeingaruh paling dominan dalam keiputusan peimbeilian ditunjukkan deingan 

nilai koeifisieinsi reigre isi yang teirbe isar dibanding variabeil lain. Seicara beirsama-sama variabeil 

produk, harga, promosi, faktor sosial dan faktor pribadi beirpe ingaruh teirhadap ke iputusan 

pe imbeilian deingan kontribusi seibe isar 70,5%. Masih ada 29,5% variabeil lain yang 

meimpe ingaruhi keiputusan peimbeilian namun tidak diteiliti dalam peineilitian ini.  

Pe ine ilitian seilanjutnya dapat meingkaji variabeil-variabeil lain yang mungkin 

be irpeingaruh teirhadap keiputusan peimbe ilian seipe irti peirse ipsi atas produk, Ke iamanan, 

Ke imudahan, Risiko Kineirja, dan Keinikmatan Beirbe ilanja. Bagi produsein minyak goreing, 

hasil peine ilitian ini meinunjukkan bahwa produk dan promosi tidak teirlalu beirpe ingaruh 

teirhadap keiputusan pe imbeilian, seihingga untuk pe iningkatan peimasaran seilanjutnya leibih 

meinitikbeiratkan pada harga yang beirsaing dan mampu meimotivasi faktor pribadi konsume in.  
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