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Abstract : In the era of globalization that continues to develop, people are 

expected to adapt to increasingly advanced technological advances. This 

activity aims to strengthen MSME skills in financial management and 

digital marketing. This program helps people utilize social media and 

product branding techniques to increase sales and expand the market. The 

main target of this training and mentoring is the Kemang Village 

community, both from housewives, especially community leaders, to be 

more creative and innovative in managing their businesses, both in terms of 

financial records and marketing that can reach consumers widely. The 

implementation method used is through socialization and mentoring for the 

Kemang Village community. As a result, MSME actors in Kemang Village 

showed increased awareness and application of appropriate practices in 

marketing and financial management. This program shows how appropriate 

mentoring can encourage MSME growth and local economic welfare. 
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Abstrak : Pada Era globalisasi yang terus berkembang, masyarakat 

diharapkan untuk beradaptasi dengan kemajuan teknologi yang semakin 

maju. kegiatan ini bertujuan untuk memperkuat keterampilan UMKM dalam 

pengelolaan keuangan dan pemasaran digital. Program ini membantu 

masyarakat memanfaatkan media sosial dan teknik branding produk untuk 

meningkatkan penjualan dan memperluas pasar. Sasaran utama dari 

pelatihan serta pendampingan ini adalah masyarakat Desa Kemang baik dari 

ibu rumah tangga terutama tokoh masyarakat agar lebih kreatif dan inovatif 

dalam mengelola usaha, baik dari segi pencatatan keuangan maupun 

pemasaran yang dapat menjangkau konsumen secara luas. Metode 

pelaksanaan yang digunakan adalah melalui sosialisasi dan pendampingan 

bagi masyarakat Desa Kemang. Hasilnya, pelaku UMKM di Desa Kemang 

menunjukkan peningkatan kesadaran dan aplikasi praktik yang tepat dalam 

pemasaran dan pengelolaan keuangan. Program ini menunjukkan bagaimana 

pendampingan yang tepat dapat mendorong pertumbuhan UMKM dan 

kesejahteraan ekonomi lokal. 

 

Kata kunci : Pengelolaan Keuangan, Pemasaran Digital, Branding Produk. 
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ANALISIS SITUASI 

Di era globalisasi ini, masyarakat harus beradaptasi dengan Perkembangan teknologi 

yang dinamis terus berlanjut, (Maulana et al., 2022). Perkembangan UMKM telah merambah 

ke wilayah perkotaan hingga perdesaan. (Lestari et al., 2022). Penyelenggaraan Pengabdian 

masyarakat Kuliah Kerja Nyata Tematik yang dirancang Kementerian tujuannya untuk 

mencari solusi atas kendala yang dihadapi oleh masyarakat. Pelaksanaan Pengabdian 

masyarakat didalam KKN-T adalah lambang untuk mewujudkan tridharma perguruan tinggi 

(Anugrah et al., 2022). Menurut (Anggraini et al., 2022) Usaha Mikro, Kecil dan Menengah 

(UMKM) merupakan usaha yang menguntungkan dan di rancang untuk mendukung 

makroekonomi dan mikroekonomi. Tantangan yang cukup rumit dihadapi oleh pemilik 

UMKM adalah pengelolaan keuangan. Tata kelola keuangan yang akurat adalah faktor 

keberhasilan dan kegagalan UMKM, (Savitri, 2018). Harapan dari pemberdayaan ini adalah 

untuk meningkatkan kesadaran dan minset para pelaku atau pengusaha UMKM mengenai 

pentingnya pengelolaan keuangan, khususnya pembukuan setiap kegiatan usaha, sehingga 

laporan keuangan dapat digunakan untuk meningkatkan kinerja UMKM. (Utama, 2017).  

Selain itu, salah satu hal yang penting adalah kegiatan digital marketing bagi pelaku 

UMKM di Desa Kemang serta menjamin kelangsungan usaha para pemilik UMKM di Desa 

Kemang. Program pemasaran digital dapat meningkatkan penjualan, keuntungan dan ukuran 

pasar, memperdalam loyalitas pelanggan dan meningkatkan keunggulan kompetitif (Riyanto 

et al., 2022). Menurut (Ariyani et al., 2023) menjelaskan bahwa pemasaran bisnis yang 

dilakukan oleh UMKM memudahkan masyarakat dalam mengidentifikasi produk sehingga 

pelanggan dapat membeli secara online. Merek UMKM memerlukan keterampilan digital 

untuk menampilkan produk UMKM guna menarik daya beli konsumen (Syahputra et al., 

2023). Hal ini dapat dilakukan dengan memanfaatkan kemampuan teknologi seperti media 

sosial/e-commerce (digital marketing) untuk berpromosi dalam skala yang lebih besar 

sehingga dapat menghemat biaya promosi (Purnamasari & Asharie, 2024). Kondisi di Desa 

Kemang Mengalami masalah tantangan utama dibidang Ekonomi yakni tidak mampunya 

mengelola keuangan dengan baik,  

Banyak usaha kecil dan menengah (UMKM) tidak memiliki pencatatan keuangan 

yang teratur dan sesuai standar, sehingga sulit untuk menjaga kinerja pertanian dan UMKM. 

Hal ini menjadi bagian penting dari keberhasilan atau kegagalan UMKM tersebut. Selain itu, 

pemasaran digitalnya kurang efektif. Salah satu cara untuk meningkatkan penjualan dan 

memperluas jangkauan pasar adalah dengan menggunakan pemasaran digital. Pelaku UMKM 
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dapat mengurangi ketergantungan pada perantara dengan menjangkau konsumen yang lebih 

luas dengan memanfaatkan media sosial dan platform e-commerce. Maka dari itu 

dilakukannya pemberdayaan masyarakat ini diharapkan mampu untuk mengubah sudut 

pandang masyarakat desa kemang terutama pelaku UMKM, Adapun pihak yang terlibat 

adalah tokoh masyarakat yakni ibu Sekretaris Desa serta Ibu RT.10 Desa Kemang serta salah 

satu perwakilan Karang Taruni sebagai agen perubahan yang mampu untuk melanjutkan 

program pelatihan untuk kedepannya dan terus mendampingi pelaku UMKM dalam 

mengelola Keuangan dan pemasaran digital dengan baik dan juga tentunya pelaku UMKM 

dengan penyelenggara Mahasiswa KKN Desa Kemang Universitas Indo Global Mandiri. 

 

SOLUSI DAN TARGET 

Pelatihan ini diselenggarakan di Hari Rabu, 24 Juli 2024, berlokasi di Posko KKN-T 

Kelompok 10 Desa Kemang. Pengabdian ini difokuskan kepada tokoh masyarakat yang 

diharapkan dapat menjadi agen perubahan di Desa kemang. Para peserta pelatihan diharapkan 

mampu menyampaikan kembali materi yang telah dipelajari kepada masyarakat lainnya, 

sehingga pengetahuan mengenai pengelolaan keuangan dan pemasaran digital dapat tersebar 

luas di Desa Kemang. Kondisi sosial ekonomi di Desa Kemang cukup memadai, karena 

sebagian besar masyarakat Desa Kemang yang mata pencahariaanya pertanian nanas maupun 

perkebunan getah karet. Namun, pembukuan hasil penjualan pertanian tidak tersusun sesuai 

dengan standar. Selain itu, pemasaran digital juga menjadi prioritas untuk memperluas 

jangkauan penjualan hasil pertanian masyarakat Desa Kemang. Pemasaram digital 

memungkinkan produk pertanian Desa Kemang dikenal di pasar lokal, tetapi juga pasar 

regional dan nasional. Dengan memanfaatkan pemasaran digital, petani dapat menjajakan 

hasil inovasi produk pertanian dengan harga yang lebih kompetitif dan mengurangi 

ketergantungan pada perantara, dan meningkatkan nilai tambah produk. Diharapkan dengan 

strategi ini kesejahteraan masyarakat meningkat signifikan dan berkelanjutan. 

 

METODE PELAKSANAAN  

Pengabdian ini menggunakan metode sosialisasi dan pendampingan bagi masyarakat 

desa kemang, Metode Pemberdayaan masyarakat dalam kegiatan ini ada 3 penerapan tahapan 

utama, yakni: Tahap pertama Persiapan, Tahap kedua pelaksanaan, dan Tahap ketiga 

Evaluasi. Penjelasan lebih rinci adalah sebagai berikut: 1) Tahapan Persiapan dilakukan 

dengan melaksanakan survei lapangan dan melakukan diskusi awal dan koordinasi terlebih 
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dahulu kepada Bapak Kepala Desa, Dosen Pembimbing Lapangan, serta Tokoh-tokoh 

masyarakat yang akan menjadi Subjek pelatihan tersebut. 2) Tahap Pelaksanaan Penyampaian 

materi Penyampaian materi pelatihan yang meliputi pentingnya Pengelolaan Keuangan Bagi 

UMKM, Proses dan Tahapan Perhitungan Keuangan Sederhana, Pentingnya Pemasaran 

Digital Bagi UMKM, Tata Cara Mengelola Media Sosial Bagi UMKM, Pentingya Branding 

Awarness, Tata Cara Penentuan dan Pemilihan Logo dan Merk. 3) Tahapan Evaluasi, Pada 

tahap ini dilakukan Penyampaian kesimpulan oleh tim pelaksana pelatihan dan pemberdayaan 

dan ditutup dengan pembagian format keuangan sederhana dan contoh Stiker Penjualan serta 

Pemberian id pengguna dan Password UMKM. Desa Kemang yang sebelumnya dikelola anak 

KKN-T agar tokoh-tokoh masyarakat ini dapat meneruskan dan mengelola sendiri UMKM 

yang ada di Desa Kemang tersebut. 

 
Gambar 1. Rancangan Kegiatan 

Menurut (Anggraini et al. 2024) Pengelolaan keuangan yang baik adalah salah satunya 

Penentu utama keberhasilan organisasi. Pengelolaan keuangan yang baik dimulai dari 

Pelaporan keuangan jelas, mudah dipahami dan dapat diandalkan. Hal ini akan berdampak 

langsung pada organisasi. Menurut (Anggraini et al 2021) Untuk prosedur penggalangan dana 

Dan sebagian dari pengeluaran ini sebaiknya dianggarkan untuk tabungan atau cadangan 

Menyediakan dana untuk tabungan masa depan atau pengeluaran tak terduga. Anda ingin 

mengurangi atau menghilangkan pinjaman dari lembaga keuangan yang ada. Menurut 

(Anggraini et al., 2024) Laporan L/R merupakan laporan keuangan yang memuat pendapatan, 

beban, dan laba atau rugi bersih suatu entitas pada periode akuntansi, yang menggambarkan 

kinerja operasional dengan menghitung perbedaan/selisih antara pendapatan dan biaya 

perhitungan laba di perhitungan ini akan menggunakan persamaan akuntansi dasar.  

Laba (keuntungan) menunujukan bagaimana posisi keuangan dari keuntungan 

perjualan yang diperoleh dengan cara langsung mengurangi pemasukan dan pengeluaran 

selama 1 periode masa perdagangan/penjualan. Hal ini sudah disosialisasikan pelaku usaha 

bisa memilih dengan berapa lama periode penjualan bisa 1 tahun, 1 bulan ataupun 3 bulan 

masa periode perdagangan. Tata kelola keuangan yang digunakan dalam program 

pendampingan ini yakni Melakukan pencatatan Keuangan yang Akurat dengan mencatat 

dengan jelas dan teratur yang mencangkup pemasukan dan pengeluaran dari berbagai kegiatan 

TAHAP 1 PERSIAPAN 
TAHAP 2 

PELAKSANAAN 
TAHAP 3 EVALUASI
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operasional yang dikeluarkan. Dalam pengabdian ini disarankan agar masyarakat Desa 

Kemang menggunakan buku kas dengan metode keuangan sederhana. Selanjutnya, 

pengabdian ini dijelaskan juga mengenai Menghitung Laba dengan rumus sebagai berikut. 

Laba = Pemasukan – Pengeluaran. Hal ini sangat penting bagi pelaku UMKM dalam 

memahami cara menghitung Laba/Rugi agar dapat mengetahui posisi keuangan yang tepat. 

 

HASIL DAN LUARAN 

Kegiatan Pendampingan Pengelolaan Keuangan dan Pemasaran Digital bagi UMKM 

Desa Kemang, yang dilaksanakan oleh Kelompok 10 KKN-T Universitas Indo Global 

Mandiri, telah memberikan dampak positif terhadap kesadaran masyarakat Desa Kemang 

mengenai pentingnya pengelolaan keuangan dan pemasaran digital, dengan menghadirkan 

narasumber yang kompeten di bidang keuangan dan pemasaran. Gambar dibawah 

menunjukkan pelatihan pengelolaan keuangan yang memberikan pemahaman yang 

komprehensif kepada para tokoh masyarakat yang hadir mengenai cara mengelola keuangan 

UMKM secara sederhana. Strategi pemasaran merupakan upaya untuk memasarkan produk 

berupa barang atau jasa dengan menggunakan berbagi taktik dan teknik pemasaran. 

Tujuannya adalah untuk meningkatkan keunggulan bersaing. Pada era globalisasi saat ini, 

pemasaran dapat dilakukan dengan mudah dan secara gratis. Jika sebelumnya pemasaran 

dilakukan dengan membagikan brosur serta mengeluarkan biaya, kini dapat memanfaatkan 

berbagai platfrom digital seperti Instagram adds, Whatsapp business, Tiktok shop dan 

lainnya. Pemasaran atau promosi produk melalui media sosial dilakukan untuk meningkatkan 

angka penjualan sehingga laba yang dihasilkan pun akan meningkat. 

Hasil yang sangat menggembirakan terlihat setelah pelaksanaan pendampingan, 

dimana beberapa ibu rumah tangga telah berhasil memulai usaha kecil-kecilan dan 

memasarkan produknya melalui media sosial Hal ini menunjukkan bahwa program 

pendampingan meningkatkan kesadaran masyarakat akan pentingnya melakukan pencatatan 

keuangan serta pemasaran digital mendorong mereka untuk mengambil tindakan nyata. Selain 

meningkatkan minat dalam memasarkan produk melalui media sosial, program pendampingan 

ini juga berhasil mengidentifikasi kebutuhan tambahan peserta, yaitu pelatihan desain grafis 

secara khusus. Permintaan akan pembuatan banner, logo, dan stiker menunjukkan bahwa para 

peserta memiliki kesadaran akan pentingnya branding yang baik untuk meningkatkan daya 

tarik Produk. Tata Kelola UMKM yang baik yang dapat menciptakan perekonomian menjadi 

tangguh. Oleh karena itu hal ini sebaiknya sejalan dengan manajemen keuangan yang teratur 



Jurnal ABDINUS : Jurnal Pengabdian Nusantara, 8 (3), 2024, 876-884 

Lilis Permata Sari, Valentino Argeto, Dkk 

http://ojs.unpkediri.ac.id/index.php/PPM   881 Vol 8 No 3 

Tahun 2024 

 

pula dan salah satu hambatan yang kerap dihadapi oleh pemilik UMKM adalah terkait 

pencatatan keuangan usaha.  

 

Gambar 2. Pelatihan Pengelolaan Keuangan, Branding Produk dan Pemasaran Digital 

Banyak pemilik UMKM yang belum memahami strandar akuntansi, tidak 

mengumpulkan bukti-bukti transaksi yang dilakukan, dan tidak dilakukannya pembukuan 

pemasukan dan pengeluaran bagi usaha yang dijalankan. UMKM memiliki peran penting 

dalam mengatasi pengangguran di suatu daerah atau wilayah. Keberadaan UMKM dapat 

menciptakan kesempatan lapangan pekerjaan sehingga akan mensejahterakan perekonomian 

bagi masyarakat. Oleh karena itu, pengembangan UMKM sangat penting sebagai bentuk 

dukungan terhadap percepatan kesejahteraan yang merata bagi masyarakat. Dengan 

pengembangan UMKM yang tepat dapat meningkatkan persaingan antara produk produk 

lokal dan berkontribusi dalan peningkatan perekonomian masyarakat. Selain itu dalam 

konteks pengembangan UMKM, upaya seperti program pendampingan ini sangat penting 

karena tidak hanya memberikan pelatihan tetapi juga membangun fondasi yang kuat bagi 

pelaku UMKM untuk bertahan dan berkembang.  

Pengelolaan administrasi dan pencatatan keuangan yang baik adalah aspek penting 

yang harus diperhatikan untuk memastikan keberlanjutan usaha. Kegiatan ini juga menyoroti 

perlunya pelatihan lanjutan dalam desain grafis untuk mendukung branding, yang merupakan 

elemen penting dalam pemasaran digital. Dengan meningkatnya kesadaran mengenai 

pentingnya branding dan pemasaran digital, pelaku UMKM di Desa Kemang diharapkan 

dapat memanfaatkan berbagai alat dan teknik pemasaran online. Hal ini dapat membantu 

pelaku UMKM di Desa Kemang untuk memperluas jangkauan pasar secara luas dan bersaing 

secara kompetitif. Penting juga untuk terus mengembangkan keterampilan dalam pengelolaan 

keuangan agar usaha dapat dikelola dengan lebih efisien. 



Jurnal ABDINUS : Jurnal Pengabdian Nusantara, 8 (3), 2024, 876-884 

Lilis Permata Sari, Valentino Argeto, Dkk 

http://ojs.unpkediri.ac.id/index.php/PPM   882 Vol 8 No 3 

Tahun 2024 

 

 

Gambar 3. Foto bersama Peserta Sosialisasi 

Program ini menunjukkan bahwa dengan pelatihan yang tepat dan dukungan yang 

memadai, masyarakat dapat mengatasi berbagai tantangan serta memanfaatkan kesempatan 

yang ada untuk meningkatkan kesejahteraan ekonomi. Keberhasilan ini juga menegaskan 

perlunya pendekatan yang holistik dalam mendukung pengembangan UMKM, yang 

mencakup pelatihan dalam pemasaran, pengelolaan keuangan, dan branding, serta dukungan 

terhadap infrastruktur teknologi yang diperlukan. Secara keseluruhan, program pendampingan 

ini merupakan contoh positif dari bagaimana intervensi yang terarah dapat memberikan 

dampak yang signifikan dalam pemberdayaan ekonomi masyarakat dan pengembangan sektor 

UMKM di tingkat lokal. 

 

SIMPULAN 

Program Pendampingan Pengelolaan Keuangan dan Pemasaran Digital bagi 

Masyarakat Desa Kemang berhasil meningkatkan pemahaman masyarakat tentang pentingnya 

pencatatan keuangan yang akurat dan penggunaan pemasaran digital untuk memajukan usaha 

UMKM. Dengan memanfaatkan potensi besar di sektor pertanian, program ini memberikan 

masyarakat keterampilan yang dibutuhkan untuk mengelola keuangan dengan baik dan 

memperluas jangkauan pasar melalui media sosial. Hasil nyata dari program ini adalah 

peningkatan kesadaran dan aksi dari masyarakat, seperti ibu rumah tangga yang mulai 

memasarkan produk secara online. Keberhasilan ini menunjukkan bahwa dengan pelatihan 

yang tepat, masyarakat dapat mengoptimalkan potensi lokal untuk meningkatkan 

kesejahteraan ekonomi. Untuk meningkatkan dampak program ini, disarankan untuk 

melanjutkan pelatihan lanjutan seperti desain grafis untuk branding produk dan memperluas 

jaringan antara usaha mikro, kecil, dan menengah (UMKM) di Desa Kemang dan daerah lain. 

Oleh karena itu, program ini dapat terus membantu masyarakat dalam mengembangkan usaha 

mereka secara berkelanjutan. 
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